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“El objeto artesanal satisface una necesidad no menos imperiosa
que la sed y el hambre: la necesidad de recrearse con las cosas que
vemos y tocamos, cualesquiera que sean sus usos diarios.”

Octavio Paz




PRESENTACION

Con el proyecto de cooperacion LEADER “Artesania en el Medio rural ART-RURAL,
los Grupos De Accidn Local participantes: ADRECAG, NORDESTE DE SALAMANCA
y ADRISS, de la provincia de Salamanca; ADERISA de Zamora; ZONA CENTRO
DE VALLADOLID Y ASODEBI de Ledn, hemos pretendido aunar elementos
ARTESANALES presentes en los distintos territorios y trabajar en la valorizacién
social y econdmica de los oficios y de las personas artesanas.

También hemos querido trabajar, para que la sociedad comprenda la artesania
como sinénimo de calidad y de trabajo diferenciado, eimagen actual y atractiva de
los territorios participantes, lo cual puede repercutir en la valorizacion econémica
del producto. No cabe duda, de que en algunas ocasiones y en algunos territorios,
existe una vision desprestigiada y obsoleta, motivada por el desconocimiento
de qué es la artesania, sus materiales y procesos productivos. Por medio del
proyecto “ART RURAL" hemos querido conferir, al sector artesanal de los territorios
participantes, de una nueva visiéon e imagen reflejo de su realidad, y de algo que
sin duda consideramos importante: ayudarles en su proyeccién de futuro y su
adaptacion a los nuevos tiempos y las nuevas tecnologias, trabajando con los
artesanos de cada uno de los territorios participantes.

Este proyecto de cooperacidon LEADER ha sido financiado dentro de la medida
19 del Programa de Desarrollo Rural de Castilla y Leon 14-20, gestionado por la
Consejeria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural de la Junta de Castilla y
Ledn.

La presente publicacién no solo pretende ser una mera memoria justificativa del
proyecto, sino que también y tomando la propia filosofia de este proyecto de
cooperacion, en lo relativo a su caracter piloto, innovador y transferible, pretende
servir de guia metodoldgica capaz de establecer las pautas necesarias para su
extrapolacién a otras realidades territoriales.
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VALOR ANADPIDO QUE HA SUPUESTO
EL PROYECTO DE COOPERACION Y
BENEFICIARIOS DEL PROYECTO.

Con el proyecto de cooperacion LEADER ‘ART- RURAL; los
territorios participantes, por medio de sus Grupos de Accién Local
han pretendido aunar, coordinar y compartir acciones que, en
cierta medida, contemplan todas las fases que incluye el proceso
artesanal: desde la identificacién de los recursos artesanales
hasta la promocion y comercializacién, pasando por la necesaria
aplicacion de las NN.TT a sus procesos productivos.

Entodoslosterritorios participantesy como principio metodolégico
del proyecto se ha realizado una minima identificacién de los
elementos artesanales con un alto valor tradicional, e incluso en
algun territorio, con un alto valor de identidad local, y también
se han identificado los propios artesanos, lo que ha supuesto un
trabajo que en ninguno de los territorios se habia realizado hasta
la fecha.

Este primer paso ha supuesto un importante punto de partida ya
gue generalmente y por su propia idiosincrasia este sector siempre
se ha significado por: su dispersion en términos globales, una

excesiva atomizacion de su estructura, y un desarrollo empresarial,
en gran parte de los casos, muy obsoleto. De igual modo, el
conjunto del proyecto ha permitido ordenar su actividad desde
una perspectiva empresarial, tanto a los socios del proyecto como
a los artesanos que han participado en las diferentes acciones,
dando un salto desde una actividad de caracter tradicional a una
actividad capaz de competir, promocionar, comercializar e incluso
implementar las TIC para el conjunto de los recursos artesanales y
también para el conjunto de los procesos productivos.

La implementacion del proyecto también ha permitido, a los GAL
participantes, conocer la gran riqueza artesanal de sus territorios
y documentar sus actividades y productos artesanales. Este
proyecto ha supuesto la puesta en valor de aquellas actividades
artesanales que estan en proceso de desaparicién, bien por falta de
continuidad del artesano, o bien por falta de viabilidad econémica.
A escalalocal, el proyecto ha posibilitado que los propios artesanos
de cada territorio, que comparten actividad o no, pudieran
conocerse, establecer relaciones e intercambiar experiencias.

Queremos sefalar, que mas alld del mero intercambio de
experiencia en el marco de la cooperacion LEADER, el proyecto
ha permitido el desarrollo de acciones conjuntas y compartidas
para el conjunto de los 30 artesanos identificados, catalogados
y promocionados. También el trabajo catalogado como “piloto”
desarrollado con estos artesanos ha aportado una gran riqueza en
términos de valorizacion de recursos autéctonos, en cuanto se ha
podido trabajar con elementoslocales tradicionales como:la piedra,
la madera, la forja, la tela, el mimbre, pero también con recursos
o elementos no tan comunes o tradicionales como la joyeria, el
atrezo o la ilustracién. O, dicho de otra manera, la puesta en valor
de los 30 artesanos locales ha permitido al proyecto presentar una
masa critica suficiente como para constituir una oferta artesanal
variada, rica y de primer orden.

La definicion de una oferta identificada de artesanos en los seis
territorios participantes también ha permitido, de cara al conjunto
de la poblacion, presentar a escala de imagen un sector, y como
consecuencia, territorios con ofertas artesanales vanguardistas
que en cierta medida rompen con la imagen tradicional que se
tiene de esta actividad.

Otro aspecto destacable de la implementacion del proyecto es el
haber podido trabajar con cada uno de los artesanos por medio de
la animacién y sensibilizacién en la mejora de la su actividad, y, por
ende, en el aumento de su competitividad. Al largo del desarrollo
del proyecto, hemos encontrado artesanos “de ultima generacion’,
incorporados a la actividad familiar y otros que desarrollan su
actividad replicando los quehaceres de sus ancestros. Desde el
proyecto se ha prestado una especial atencion a este ultimo grupo,

al objeto de intentar hacerles ver la necesidad de actualizar su
actividad, en la medida de sus posibilidades.

Una vez finalizado el proyecto, y analizando la consecucién de los
objetivos propuestos y de los indicadores, cabe reflexionar sobre el
mismo, sobre sus actuaciones, y lo que es mas importante, sobre el
futuro, tanto de este sector econémico tan peculiar, como, sobre
todo, del apoyo que desde los GAL se les puede prestar. En este
sentido, y como no podia ser de otra manera, tanto la estrategia
de intervencién especifica seguida en el proyecto de cooperacién,
como cada una de las acciones desarrolladas, presentan un alto
valor piloto extrapolable a otros territorios. De igual modo, el
proyecto también deja un conocimiento practico (“know-how”)
documentado de como los GAL, por medio del LEADER, pueden
interveniryapoyarestetipodeactividad, masaun,decaraal proximo
periodo de programacién, por medio de medidas especificas en el
ambito de la promocion, comercializacién, inversion, formacién o
competitividad.

Por dltimo, y en relacion a la consecucion de los objetivos
inicialmente planteados, y tal y como se propuso en el seminario de
cierre del proyecto de cooperacion, celebrado en Salamanca el dia
17 de septiembre de 2022, este proyecto también ha servido para
dar protagonismo a los propios empresarios artesanos, y de esta
manera, suscitar la necesidad de no solo continuar entre ellos con
el intercambio de experiencias, sino de acometer colaboraciones
mas estrechas por medio de férmulas asociativas de caracter local
o territorial: acciones que den continuidad a las desarrolladas en el
proyecto ART RURAL.



DEFINICION DEL PROYECTO,
OBJETIVOS

Los objetivos establecidos inicialmente en el proyecto se definieron con caracter general, y con caracter especifico en relacion
a las diferentes acciones.

OBJETIVO GENERAL

Contribuir a la competitividad del sector artesanal, a través de su dinamizacién: generando desarrollo econémico,
valorizando su dimensién cultural, potenciando
innovacion, la cooperacion y la formaciéon de los
artesanos, contribuyendo, en fin, al desarrollo local
los territorios rurales que forman parte del proyecto
cooperacion.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

Trabajar en la transmision del conocimiento y en
el legado artesano entre generaciones.

+ Mejorar la rentabilidad econdémica de las
empresas relacionadas directa e indirectamente
la actividad artesanal y comercial de
municipios rurales.

+ Fortalecer la relacién entre el sector artesanal y el
comercio local.

« Generar la recuperacién, conservacion y puesta
en valor de procesos artesanales autéctonos

+  Producir, en las localidades y en los territorios,
un efecto positivo respecto al autoconsumo,
o al consumo de los productos artesanales del
territorio, logrando, en cierta medida, potenciar
el sentimiento de pertenencia
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Potenciar los territorios de actuacién teniendo como referente econémico la artesania.
Fomentar la participacion de las empresas artesanas en los foros, ferias... que permitan la difusion de las mismas.

Recuperar el prestigio de la produccidn artesanal, revalorizando los productos y marcas.

Favorecer la cooperacién y el intercambio de experiencias entre empresas y microempresas artesanas en los diferentes territorios,
identificando las experiencias exitosas que nos permiten conocer ejemplos de interés.

Intercambiar “Buenas Practicas” entre los diferentes socios que forman parte del proyecto de cooperacion, con el fin de obtener una
mayor circulacion de buenas experiencias.

Formar a los artesanos en los procesos relativos al producto adaptandolos a su entorno y a las necesidades artesanales de nuestros
territorios, incluyéndose aqui los oficios artesanales tradicionales.

Incorporar al proyecto de cooperacion la experiencia de profesionales de los distintos
territorios.

Integrar en las microempresas y empresas artesanales las TIC, en los procesos de produccion,
de gestion, comercializacion y comunicacion.

Generar un clima de confianza entre el productor artesanal y el consumidor de obras
artesanales.

Promover encuentros artesanales.

Cualificar al artesano en los sectores de disefo, gestiéon y marketing.

Formar de manera continua, planificada y especializada, especialmente a mujeres y jévenes.
Desarrollar y mostrar las sinergias existentes entre recursos artesanales de los distintos
territorios.

Producir una imagen de proyecto en torno a la artesania y las principales producciones.
Crear una red de empresarios y productos artesanos

Difundir la esencia del proyecto a través de las nuevas tecnologias y redes sociales.
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SOCIOS

En el proyecto“ART RURAL" han participado 6 grupos de accion local de Castillay Ledn, gestores del proyecto LEADER incluido
y financiados en la medida 19 del Programa de Desarrollo Rural de Castilla y Ledn 14-20. Los GAL participantes son de las
provincias de Salamanca, Valladolid, Zamora y Ledn.

GRUPO COORDINADOR Y RESPONSABLE DEL
CONJUNTO DEL PROYECTO.

Adrecag

ASOCIACION PARA EL DESARROLLO DE LAS COMARCAS
CEL CAMPD CHARRD, ALBA DE TORMES Y GUIILELD

Direccion.

Localidad

Poblacign.

Extensicn.

Densidad de poblacicn.

Municipios &7

La asociacion para =l desarrollo rural y econgmico de la comarcas del
Campo Charro, Alba de Tormes y Guijuslo, { A D RECA G.)

92358 0544

Calle Alfonso X1, 2, entreplanta 37770 Guijuslo, Salamanca
Guijuslo.

27770

D23 58 0644

Salamanca

adrecag@adrecag.org

www . .adrecag.org

Eadrecag

Canal youtube ADRECAG

Comarca de Campo Charro, Alba de Tormes v Guijuslo
29 359 Habitantes.

2373 EKm2.

12,2 Habitantes 7 Km2.

Direccidn.

Liovc &l Tdad

Prowvincla.

E-RAall -

We b

YouTube

Ambito de actuachdn.
Foblachidimn.
Extans ldm.

Denslidad de poblacidn.

Municlplos 75.

Asoclaclan para <l Desarrollo Rural integral de las Slerras de
Salamanca, ADRISS.

Plaza Espafia,l0o.

Linares de Rlofric.

2TFTFE0

8232 42 21 18

Salamanca.

Imfo@adriss.net

woww adriss.net

Adriss Slerras da Salamanca

@grupoadriss

FErupoadriss

Adriss — Slerras de Salamancs

Comarca sureste de la provincla de Salamanca.

124322 Habltantes.

1.725 ElmZ.

11.20 Habltantes / KIm2.

GRUPOS SOCIOS

ADRISS

SIERRAS DE SALAMANCA

Asociacion para el Desarrollo Rural Endéogeno del Territorio
Nordeste de Salamanca.

C/ Teresa Herrero 1. 1= Planta

Localidad Calkada de Valduncel.

C.P. 3FTYT
TLF 923 31 04 05
T Ry

nordestesalamanca@telefonica net

e

Twiter. @ nordestesalaman

Ambito de actuacion. Comarcas de La Armufia, Las Villas y Cantalapiedra v Pefiaranda de

Bracamonte entre otras.
Poblacion. 37.583 habitantes.
Extensidn. 2293 kim2.

Densidad de poblacion. 16,4 Habitantes § KImz.

Municipios 86
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Asoclacldn para el Desarmrollo Enddgeno de la Zona Centro de
valladolld.

Azociacion para el Desarrollo de la Comarca Berciana. ASODEBI.
C/=santa Marla 25, 2%

Calle La Iglesia, 2.
Tordeslllas.

Carracedelo.
47100,

{ CP.
245449, : TLFE w
883 F704 O7.

L==r A E-naall . Zonacentro@adezonacentro.e.telefonica.net GRuPO DE ACCION LOCAL
N 2 CENTR V. D
asodebi@asodebl.org ASO D E BI www.galzonacentrodewvalladolid.eu GNA ( ENT’\O DE ALLADOLIE

www . asodebi.org

Faceb ook, ADEZOMACENTRODEVALLADOLID
EAzod=bi.GAL Twiter. @centrvalladolid
Easodebi Amblto de actuaclén. Comarca centro de la provincla de valladolid.
Comarca de El Bimrzo. Poblaclén. 17.E20 Habltantes.
Poblaciéan. 71.682 Habitantes. Extensldn. 1.z04 Kimz
Extensidn. 3.173 Km> Densldad de poblaclén. 14,7 Habltantes f Kim2.
Densidad de pob lacicn. 19.8 Habitantes/ Km?.
e Asociacion para el Desarrollo Econémico Rural Integral de Sayago
ADERISA.
C/ Castafias. 5. El conjunto del proyecto “ ART RURAL “ ha afectado a seis GAL, con

Bermillo de Sayago. un total de 334 municipios, correspondientes a una extension de

— — extension de 12.249 kim? y a una poblacién de 185.129 habitantes.

o

aderisa@aderisa es

Aderisa - Asociacion para el Desarrollo Econdmico Rural Integral de
Sayago | Facebook

ADERISA (@artrural_aderisa) » Fotos y videos de Instagram
Ambito de actuacion. Comarca de Sayago en la provincia de Zamora.

Poblacion. 7.791 Habitantes.

Extension. 1.471 Kim2.

Densidad de poblacion. 5.25 Habitartes / Kim2.

Municipios 57.
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DEFINICION DE ACCIONES,
COMUNES E INDIVIDUALES

El proyecto” ART RURAL“ ha incluido acciones comunes, desarrolladas por el grupo coordinador e
individuales implementadas por cada socio y adaptadas a cada realidad del territorio.

ACCIONES COMUNES

. Elaboracion de candidatura.

. Coordinacion del proyecto.

. Promocion del sector artesanal.

. Realizacion de material promocional.

. Realizacion de guia metodolégica de aplicaciéon de TICs
. Organizacion de evento ferial de artesanos rurales

. Edicion de memoria final del proyecto.

. Celebracion de seminario final del proyecto.

ELABORACION DE CANDIDATURA

La accion ha consistidoenla preparaciéndelacandidatura
del proyecto. La propuesta de preparacién del proyecto
tuvo tres elementos: preparacion de documento de
propuesta; preparacién y redaccion del convenio entre los
socios; y adaptacion y resolucion de contenidos en ambos
documentos hasta su aprobacion final, supervisando la
documentacion correspondiente a cada socio.

El documento de propuesta presenté el siguiente

contenido:

« Socio coordinador y socios del proyecto (identificaciéon
y denominacion, régimen Juridico, registro, domicilio
social, CIF, experiencia en cooperacidn, recursos
puestos a disposicion del Proyecto: recursos humanos,
capacidad técnica (gerente, equipo Técnico y RAF)

- Descripcion detallada del proyecto.

- Medidas para obtener los objetivos

- Beneficiarios potenciales

- Funciones y competencias de cada socio en Ia
organizacion y desarrollo del proyecto, y en su caso,
nombre de las organizaciones técnicas autorizadas
para llevar a cabo operaciones especificas.

- Cronograma indicativo por acciones y tipos de gasto.

- Denominacién del proyecto. Nombre y acrénimo.

« Justificacion de la necesidad del proyecto:

Cooperacion

Artesania en el Medio Rural
ART-RURAL

Coordinador:
Adrecag
Participantes:
w\} 1
~ % 4 .
::'JE'-E: ADRISS -




Diagnostico tematico previo y DAFO tematico.
Objetivos generales y especificos que se pretenden
conseguir. Descripcion de cada uno de ellos.
Ambito geografico de aplicacion.

Articulacién del proyecto en torno a los aspectos
fundamentales de las estrategias de los GAL
participantes.

Coherencia del proyecto a escala comunitaria,
nacional y regional.

Indicacion de si la cooperacion se incluyd en la
estrategia de cada socio.

Descripcion del valor anadido que supondra la
cooperacion; a escala local, territorial, regional y
nacional.

Incidencia sobre el medio ambiente.
Determinacién de posibles beneficiarios; directos
e indirectos.

Resultados previstos y su contribucion a la
correcciéon de desequilibrios medioambientales,
socioeconémicos, culturales, de empleo, etc.
Indicadores de impacto.

Indicadores de seguimiento.

Coherencia entre los participantes en el proyecto.
Actuaciones a realizar: acciones comunes e
individuales.

Compromisos de financiacién de cada uno de los
participantes.

Cronograma temporal de las actuaciones.

Otros apartados.

Presupuesto total, gastos comunes, individuales,
por ejercicio y socio.

El convenio presenté el siguiente contenido:

Entidades firmantes.

Objeto del convenio.

Compromisos de las partes.

Derechos y obligaciones de los participantes.
Presupuesto y financiacién del proyecto.
Plazo de ejecucién. Cronograma.

Publicidad.

Duracion, modificacién y causas de resolucion del
convenio.

Naturaleza juridica y resolucion de conflictos.
Gestion del proyecto.

Adhesion de participantes.

El proyecto fue presentado por ADRECAG a la D.G
de Desarrollo Rural de la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia y Desarrollo Rural de la Junta de Castilla
y Ledn con fecha 13/2/2020 y aprobado con fecha
6/5/2020. Esta accidén se ha realizado por medio de
una subcontratacion.

Cono de Apolonid




COORDINACION DEL PROYECTO

Esta accion ha consistido en la coordinacion de los socios en lo relativo a la implementacion
del proyecto de cooperacién, asi como, entre otras acciones: contratacion y ejecucion de
acciones comunes, supervision de acciones individuales, justificacion documental y gestién
financiera del proyecto. Funciones todas ellas del GAL coordinador en el marco de la gestién
de la submedida de cooperacion LEADER, incluida en el Programa de Desarrollo Rural de
Castillay Ledn 14-20.

Objetivos especificos de la accién:

. Intercambiar “Buenas Practicas” entre los diferentes socios que forman parte del
proyectode cooperacién, conelfinde obtenerunamayorcirculacion de buenas experiencias.
. Incorporar al proyecto de cooperacién la experiencia de profesionales de los distintos
territorios.

Esta labor de coordinacion se ha sustanciado en las siguientes actuaciones concretas:

. Cumplir sus funciones como Grupo de Accion Local seleccionado en la medida 19 de
su PDR.

. Cumplir las obligaciones establecidas en el articulo 15 de la Ley 38/2003, de 17 de
noviembre, General de Subvenciones.

. Comunicarlaobtencién,enrelacidon contodoslos beneficiarios, de otras subvenciones,
ayudas, ingresos o recursos que financien las actividades subvencionadas.

. Coordinar el 6rgano de decision del proyecto de cooperacion.

. Informar a los socios de cuantos cambios se pudieran dar y que afecten al proyecto, asi

como, de todo aquello que guarde relacién con el mismo; para lo que se remitiran informes
de la evolucion del proyecto en aquellos momentos en que se considere necesario.

. Realizar la seleccion y contratacién de los diferentes trabajos incluidos en el mismo.

. Abonar, a través de transferencia bancaria, desde la cuenta abierta exclusivamente
para los proyectos de cooperacion, a las empresas o entidades seleccionadas para cada
trabajo incluido en el proyecto, las cuantias financieras correspondientes, siempre y cuando
todos los integrantes hayan remitido los recursos financieros necesarios, o bien el Grupo
coordinador disponga de ellos.

. Levantar acta de las reuniones del 6rgano de decisiéon del proyecto de cooperacion,
asi como gestionar y conservar toda la documentacién concerniente al proyecto de
cooperacion.

. Desarrollo de los trabajos comunicativos con las RR.SS.

Al objeto de destacar la funcién de coordinacién de ADRECAG se incluyen un calendario del
desarrollo de esta accioén.

. 16/05/2019: primera reunién del proyecto en Tordesillas (Valladolid) para la creacion
del acuerdo y necesidad de cooperacién en torno a la promocion de la artesania rural

. De mayo a octubre se van adhiriendo los GAL participantes del proyecto: 29/05/2019:
ADRECAG; 11/06/2019: NORDESTE DE SALAMANCA; 26/06/2019: ASODEBI; 30/07/2019:
ZONA CENTRO DE VALLADOLID; 25/09/2019: ADRISS; Y 10/10/2019: ADERISA.

. 17/10/2019: segunda reunion del proyecto en Tordesillas: se realiza la contratacion
de la empresa que redactard el proyecto y la candidatura. y se establece el cronograma
definitivo del proyecto.

. 08/01/2020: tercera reunidon del proyecto en Tordesillas: Constitucién del comité
de direccién del proyecto de cooperacion y aprobacién de la memoria y el convenio del
proyecto de cooperacion.

. 13/02/2020: solicitud de aprobacion del proyecto de cooperacién regional a la D.G.
de Desarrollo Rural, por parte del GAL coordinador. De abril a mayo, subsanaciones y
aclaraciones por parte del GAL coordinador.
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. 06/05/2020: resolucién de aprobacion del proyecto de cooperacion por parte de la D.G de Desarrollo Rural.

. 11/05/2020: se comunica, via mail, a todos los participantes en el proyecto la aprobacién del mismo por parte de
la D.G de Desarrollo Rural.

. 13/05/2020: la D.G de Desarrollo Rural da de alta el proyecto en la aplicacién informatica y nos emplaza a que
generemos nuestros expedientes.

. 29/05/2020: el GAL coordinador recibe informe de subvencionalidad positivo por parte de la D.G de Desarrollo
Rural.

. 01/06/2020: el GAL coordinador comunica, via mail, al resto de socios las subvencionalidad positiva de todas las

acciones comunes, y emplaza a que el resto de GAL solicite sus subvencionalidades y comunique al GAL coordinador
el estado de las mismas.

. 20/07/2020: el GAL coordinador abre una cuenta bancaria exclusiva del proyecto de cooperacion.

. 21/07/2020: cuarta reunion del proyecto de cooperacién en Tordesillas: informe de estado del proyecto, gestion
financiera del mismo y planificacién de actuaciones a realizar. Entre agosto y septiembre se realizan los anticipos al
GAL coordinador.

. Agosto 2020: se crean los perfiles de Facebook, Instagram y pagina de Facebook del proyecto de cooperacion
“Art Rural Cooperacion”y se emplaza al resto de miembros del proyecto a crear las suyas. Se crean también las paginas
de Facebook, “Art Rural Adrecag’, “Art Rural Aderisa”y “Art Rural Zona Centro’, y los perfiles de Instagram de “Art Rural
Aderisa”y “Art Rural Zona Centro”.

. Septiembre - octubre 2020: trabajo de implementacién de las acciones comunes: web, material promocional,
catalogo de artesanos: definicién de criterios de seleccién de los artesanos para el catalogo.

. Octubre 2020: presentacion de logo y diptico informativo.

. 14/01/2021: quinta reunién de coordinacion.

. 27/05/2021: sexta reunion de coordinacion.

. 10/03/2022: séptima reunién de coordinacioén.

. 30/06/2022: octava reunion de coordinacion.

La accion de coordinacion del proyecto se ha realizado por medio de la imputaciéon de personal por parte del GAL
Coordinador ADRECAG.
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0 DE ACCION LOCAL

ENTRO DE VALLADOLID ZO n a
Centro d
Valladoli '

Valladolid

Zona Centro de Valladoli
cuyo objetivo es promover
local, referido al ambito,
Baja del Duero_lag

B(E)RDESTE
SALAMANCA

Salamanca

El ambito de actividad de la Asociacion Nordeste dd
Salamanca esta formado por 86 municipios de la
comarcas salmantinas de Ledesma, La Armuna, La
Villas y Cantalapiedra y Penaranda de Bracamont
entre otros. Es un territoric que rodea por
norte al area metropolitana de la ciudad cultur
de Salamanca, de amplios paisajes abiertos co
campifias cerealistas y areas de regadio, salpicad
de pequenas masas forestales y vertebrado por
corredor ambiental del Rio Tormes y la via cult
de la Plata.

ARTESANOS

g Adrecag

ADRECAG

Salamanca

El territorio esta formade por las Comarcas de Alba
de Tormes, Campo Chamro y Guijuelo. Las cuales se
sitdan en el centro de la provincial de Salamanca.
Limitando al Oeste con la Comarca de Vitigudino y en
parte con la Cludad Rodrigo., al norte con la Comarca
de Ledesma, Salamanca capital y con la comarca de
Pefaranda. Al sur con la comarca de Béjar y al Este
con |a provincial de Avila.
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PROMOCION DEL SECTOR ARTESANAL

Obijetivos especificos de la accion:
Potenciar los territorios de actuacion teniendo como referente econémico la artesania de los distintos territorios.
Integrar en las microempresas y empresas artesanales las TIC, en los procesos de produccion, de gestién,

comercializacién y comunicacion.

Desarrollar y mostrar las sinergias existentes entre recursos artesanales de los distintos territorios.
Producir una imagen de proyecto en torno a la artesania y las principales producciones.

Crear una red de empresarios y productos artesanos.

Difundir la esencia del proyecto a través de las nuevas tecnologias y redes sociales.

La accion se desarrollo en dos fases: por un lado, la deteccion y seleccidon de un minimo de 5 artesanos por territorio y

por el otro, la creacion del portal web del proyecto, enla que seincluyé el catdlogo visual de los artesanos seleccionados.

La identificacién de los 5 artesanos incluidos en éste partié de un trabajo previo de seleccion por parte de cada socio

en los territorios.

Los artesanos seleccionados e incluidos en el catdlogo son los siguientes:
José Emilio Formariz. Forja. (ADERISA).
Ménica Castelo. Complementos (ADERISA).
Nuria Martin. Ceramica. (ADERISA).

Victor Redondo Tamame. Alfareria (ADERISA).
Diana Sanchis. Libros y textil. (ADERISA).
Maria José Aparicio. Plateria (ADRECAG).

SALA

Francisco Javier Tabernero Hernandez. Zapateria. (ADRECAG).

Tomas Gonzalez Maillo. Tallista. (NORDESTE DE SALAMANCA).

Maria Soledad Lépez Salina. Cesteria. (NORDESTE DE SALAMANCA).
Eduardo Gonzalez. Zapateria. NORDESTE DE SALAMANCA).

Cristina Sierra Cabo. Confecciéon (NORDESTE DE SALAMANCA).
Asociacion La Besana. Artesania Creativa Inclusiva. (NORDESTE DE
MANCA).

Reyes Muelas. Joyeria. (ZONA CENTRO).

Francisco José Treceno. Madera (ZONA CENTRO).

Rosa Barquin. Alfareria y Ceramica. (ZONA CENTRO).

Juan Villa. Escultura (ZONA CENTRO).

Mar Seoane. Tapiceria (ZONA CENTRO).

Alejandro Nieto. Ceramista (ADRISS).

David Luengo Parra. Cesteria (ADRISS).

Alberto Merino. Forja. (ADRISS)

Manuel Jaén Pena. Balanzas. (ADRISS).

Alejandra del Barrio Luna. Restauracion y encuadernacién (ADRISS).
Carles Morant Alabert. Ceramista (ASODEBI).

Elisabeth Rayo. Joyeria. (ASODEBI).

Pep Escudero. Madera y piedra. (ASODEBI).

Maria Isabel Macia Hidalgo. Branding (ASODEBI). colt 2R
Victor Lobato Alvarez. Madera, metal y piedra (ASODEBI).

S

CATALOGO D
ARTESANOS
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Miguel Angel Arbesu. Ebanisteria (ADRECAG).
Carlos José Martin Zurdo. Tejas, ladrillos y baldosas. (ADRECAG).
Tomas Pérez Garcia. Alfareria. (ADRECAG).

El catdlogo de artesanos se publicé en versidn digital, para enviar a los socios del proyecto y a los empresarios
participantes, y se edité en formato papel con las siguientes caracteristicas: 144 paginas. Tamafno A4 plegado, impreso
cuatricromia, papel 110 gramos estucado brillo. Portadas 180 g. Estucado brillo. 500 unidades.
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Respecto al portal web del proyecto se ha ubicado en la siguiente referencia web ARTESANIARURAL.ES (https://
artesaniarural.es/) y se han incluido los siguientes apartados y contenidos:

. Inicio.

. Quienes somos: explicacién y documentacion del proyecto.

. Agenda y block. Contenido de cada uno de los socios participantes, manual de TIC y catalogo de artesanos.
. Artesania. Presentacion de los socios.

Esta accion se ha realizado por medio de una subcontratacion.

Indicadores de impacto y sequimiento:
. Visitas web del 21 de enero de 2021 a septiembre de 2022: 6 604.

. Numero de muestras de artesania: 30.

. Numero de paginas del catdlogo:144.

. Numero de descargas del catalogo: 139.

. Impacto en RRSS (Facebook): 2 152 personas alcanzadas.
. Impacto en RRSS (Facebook): 541 Me gustas.

REALIZACION DE
PROMOCIONAL

Obijetivos especificos de la accion:

. Fortalecer la relacion entre el sector artesanal y el comercio local.
. Favorecer la cooperacion y el intercambio de experiencias entre
empresas y microempresas artesanas en los diferentes territorios,
identificando las experiencias exitosas que nos permiten conocer
ejemplos de interés.

. Desarrollar y mostrar las sinergias existentes entre recursos
artesanales de los distintos territorios.

MATERIAL

. Producir una imagen de proyecto en torno a la artesania y las principales producciones.

La accién ha consistido en la edicion, diseno e impresidon de material promocional propio del proyecto, al objeto de
reforzar su estrategia y a dar a conocer sus objetivos, metodologia y socios:

. Dipticos A4 abiertos, cuatricromia, papel 150 gramos, estucado brillo. 600 unidades. Con estos dipticos se
pretende cumplir un doble objetivo: que contengan toda la informacién relativa al proyecto y que sirvan como carpeta
para guardar documentacién generada.

. Diseno del logotipo del proyecto de cooperacion, para su aplicaciéon en cualquier elemento impreso o digital
asociado al proyecto.
. Diseno y produccion de un roll up del proyecto de cooperacion.

Esta accion se ha realizado por medio de una subcontratacion.

Indicadores de impacto y seguimiento:

. Numero de dipticos editados y distribuidos: 600.

. Empleo del logotipo del proyecto: en todo el material editado en soporte papel y digital del proyecto: manual
TIC, catalogo, diptico, material propio de cada socio, programa de la jornada final, programa y promocion de la feria,
notas de prensa, redes sociales, videos, etc.

. Numero de lugares en los que se ha promocionado el proyecto mediante el roll up: 36 encuentros, reuniones,
seminario final, jornadas y encuentros con los artesanos en cada territorio participante, etc.

REALIZACION DE GUIA METODOLOGICA DE APLICACION
DE TICs

Objetivos especificos de la accion:

. Formar a los artesanos en los procesos relativos al producto, adaptandolos a su entorno y a las necesidades
artesanales de nuestros territorios, incluyéndose aqui los oficios artesanales tradicionales.
. Integrar en las microempresas y empresas artesanales las TIC, en los procesos de produccién, gestion,

comercializaciéon y comunicacion.



. Cualificar al artesano en los sectores de disefo, gestion y marketing.

. Difundir la esencia del proyecto a través de las nuevas tecnologias y redes sociales.

Esta accién ha consistido en el disefio y ediciéon de una guia metodoldgica sobre las TIC y la aplicacion de éstas en
el sector artesano. Esta guia ha supuesto una referencia para los artesanos participantes en el proyecto, a la hora de
adecuar su actividad a una nueva realidad en la que las nuevas tecnologias suponen elementos indispensables para el
desarrollo de la actividad.

Laguia, editadaenformatodigital con 82 paginas, enviadaatodoslossocios, y estosasuvezalos artesanos participantes
en el proyecto, y disponible en la web del proyecto, tiene el siguiente indice de contenidos:

. Introduccion.

. Y si te digo que lo digital ha venido a salvarnos?

. El ecosistema digital en los oficios artisticos.

. Las famosas TIC. Tecnologia de la informacion y de la

comunicacion.

. El mercado online

. Si Miguel Angel o Durero lo hubieran pillado...

. Esto ha venido para sumar y no a restar. Guia de Recursos
. Epilogo. W

. Referzncias de buenas practicas. Di gl tales

La artesania en la era digital

Esta accion se ha realizado por medio de una subcontratacion.
Indicadores de impacto y sequimiento:

. Numero de paginas: 44.

. Documentos consultados: 18.

. Numero de artesanos alcanzados: 180. A RT R U RA L
. Numero de descargas del documento desde la web: 110 :

- !
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ORGANIZACION DE EVENTO FERIAL DE ARTESANOS
RURALES

Obijetivos especificos de la accion:

. Fomentar la participacion de las empresas artesanas en los foros, ferias ..., que permitan la difusiéon de las mismas.
. Recuperar el prestigio de la produccion artesanal, revalorizando los productos (marcas, prestigio...).

. Favorecer la cooperacién y el intercambio de experiencias entre empresas y microempresas artesanas en los
diferentes territorios, identificando las experiencias exitosas que nos permiten conocer ejemplos de interés.

. Intercambiar “Buenas Practicas” entre los diferentes socios que forman parte del proyecto de cooperacion, con
el fin de obtener una mayor circulacién de buenas experiencias.

. Generar un clima de confianza entre el productor artesanal y el consumidor de obras artesanales.

. Promover encuentros artesanales.

. Desarrollar y mostrar las sinergias existentes entre recursos artesanales de los distintos territorios.

. Producir una imagen de proyecto en torno a la artesania y las principales producciones.

. Crear una red de empresarios y productos artesanos.

. Difundir la esencia del proyecto a través de las nuevas tecnologias y redes sociales.

La accidn ha consistido en la organizacion durante los dias 17 y 18 de septiembre de un evento expositivo de los
artesanos rurales participantes en el proyecto de cooperacion. El evento se celebro en el claustro del Colegio Arzobispo
Fonseca de Salamanca y asistieron, por medio de stands individuales, un total de 29 artesanos.

La organizacién del evento no solo supuso las cuestiones relativas al montaje fisico de la muestra, sino también la
coordinacién de la asistencia de los artesanos y la promocién y difusién del evento.

Esta accion se ha realizado por medio de una subcontratacion.
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Indicadores de impacto y sequimiento:

Numero de medios de comunicacion que se han hecho eco del evento: 9.

Publicidad en redes sociales: 3 anuncios con alcances de 25 959, 16 684 y 4 980 personas respectivamente.
Numero de notas de prensa publicadas: 7.

Numero de municipios donde se harealizado la promocién del evento: por medio de los canales de comunicacion

de los GAL socios (RR.SS.) a todos los municipios de sus ambitos de actuacion.

Numero de artesanos invitados: 30. _
Numero de stand. 30. F _‘
Numero de asistentes como publico. 5.000 aprox. '
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EDICION DE MEMORIA FINAL DEL PROYECTO

Obijetivos especificos de la accion:

. Desarrollar y mostrar las sinergias existentes entre recursos artesanales de los distintos territorios.

. Producir una imagen de proyecto en torno a la artesania y las principales producciones.

La accién ha consistido en la edicion, disefio e impresidon de la memoria final del proyecto en formato papel y en
formato digital, para el envio a los socios, a los artesanos participantes en el proyecto y a la propia autoridad de gestion.
La memoria ha tenido una tirada de 50 ejemplares, con un formato de 50 paginas DINA4, impresion a color, papel
interior 120 g y cubiertas de 200 g. No solo ha sido un compendio y resumen de la propia ejecucidn del proyecto de
cooperacién, sino que ademas supone una guia metodologica de como, por medio del LEADER, se puede apoyar el
sector artesanal local.

La memoria tiene el siguiente contenido.

. Presentacion.

. indice.

. Valor anadido que ha supuesto el proyecto de cooperacion y beneficiarios del proyecto.
. Definicion del proyecto, objetivos.

. Acciones desarrolladas.

. Socios y mapa.

. Cronograma de ejecucion.

Esta accion se ha realizado por medio de una subcontratacion.

Indicadores de impacto y sequimiento:
. Numero de memorias editadas: 50 ejemplares.
. Numero de paginas: 50 paginas.

CELEBRACION DE SEMINARIO FINAL DEL PROYECTO

Objetivos especificos de la accion:

. Trabajar en la trasmisién del conocimiento y en el legado artesano entre generaciones.

. Potenciar los territorios de actuacion teniendo como referente econémico la artesania.

. Fomentar la participacion de las empresas artesanas en los foros, ferias. .., que permitan la difusién de las mismas.
. Recuperar el prestigio de la produccion artesanal, revalorizando los productos (marcas, prestigio...).

. Favorecer la cooperacién y el intercambio de experiencias entre empresas y microempresas artesanas en los
diferentes territorios, identificando las experiencias exitosas que nos permiten conocer ejemplos de interés.

. Intercambiar “Buenas Practicas” entre los diferentes socios que forman parte del proyecto de cooperacién, con
el fin de obtener una mayor circulacién de buenas experiencias.

. Incorporar al proyecto de cooperacion la experiencia de profesionales de los distintos territorios.

. Promover encuentros artesanales.

. Desarrollar y mostrar las sinergias existentes entre recursos artesanales de los distintos territorios.

. Crear una red de empresarios y productos artesanos.

El evento al que asistieron un total de 50 personas, miembros delos GAL, socios participantes, artesanosy otras personas
interesadas en el proyecto, se celebré el 17 de septiembre de 2022 en el Colegio Arzobispo Fonseca (Salamanca).

El seminario ademas de servir para presentar el analisis, resultados y conclusiones del propio proyecto de cooperacién,
sirvio para realizar un intercambio de experiencias, y quizas, lo que ha sido mas importante, capitalizar y poner en valor
como los propios GAL deben intervenir en su apoyo al sector artesanal local y rural.

El contenido del seminario consistié en: una presentacion general del proyecto, acciones y objetivos, una conferencia
marco sobre el futuro de la actividad artesanal en el medio rural de Castilla y Le6n, y una mesa redonda, compuesta
por los propios artesanos participantes en el proyecto, en la que se debatié sobre el futuro del sector, sus necesidades,
sus capacidades, sus problemas, y posibles soluciones de cara al futuro.

Esta accidn se ha realizado por medio de una subcontratacion.



Indicadores de impacto y sequimiento:

Numero de medios de comunicacion que se han hecho eco del evento: 9.

Publicidad en redes sociales: 3 anuncios con alcances de 25 959, 16 684 y 4 980 personas respectivamente.
Numero de notas de prensa publicadas: 7.

Numero de municipios donde se harealizado la promocién del evento, por medio de las canales de comunicacién

i,

de los GAL socios (RR.SS.): todos los municipios de sus ambitos de actuacion.

Numero de personas invitadas: 60.
Numero de asistentes reales: 50.
Valoracién del seminario, en base a una encuesta cuantitativa y cualitativa que fue entregada a los asistentes:
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GAL ADERISA

A.l.1. Plan de Animacion del sector artesano.
ADERISA ha implementado esta medida por
medio de las siguientes acciones: convocatorias
de presentacion y notas de prensa en relacion con
el proyecto en periédicos provinciales y reuniones
personalizadas con los actores locales. Las reuniones
se han realizado en todo el territorio siendo
concertadas principalmente de forma individual en
atencion a la situacion COVID. Estas reuniones se
llevaron a cabo en los talleres o lugares de trabajo de
los propios artesanos. Ademas de con los artesanos,
se han mantenido reuniones con los ayuntamientos
a los cuales les podria interesar el proyecto, y
reuniones masivas o sectoriales de presentacion
del proyecto. Por razones antes indicadas no se han
podido realizar reuniones conjuntas llevandose a
cabo visitas particularizadas.

De igual modo, se ha dotado de contenidos y
actualizacién periddica un apartado concreto de
la web conjunta del proyecto de cooperacién. De
la misma manera, el trabajo que se ha realizado al
respecto se ha plasmado tanto en el Facebook y en
el INSTAGRAM de ADERISA.

De la misma manera, se ha realizado un dossier
de 90 fotografias con los recursos locales y los
productos artesanales. También se ha trabajado con
los empresarios de hosteleria del territorio buscando
sinergias. Al respecto, por parte de ADERISA se
ha realizado un guia virtual de turismo rural de la
comarca tanto de casa de alquiler completo como de
CTRy posadas existentes en el territorio, a las cuales
se les ha dado conocimiento del proyecto ARTRURAL
y se ha promocionado los productos de alfareria
principalmente, asi como la edicion de dos boletines
digitales con informacioén sobre el desarrollo de las
acciones del proyecto.

Por ultimo, se han disefnado banners para webs y
cuentas propias en Facebook, Twitter e Instagram y
se han elaborado banners para las RR.SS. De igual
modo, se han realizado videos y animaciones para
difundir el trabajo de los artesanos seleccionados
para participar en el proyecto, asi como de otros
artesanos, especialmente los de Pereruela al ser
el municipio con mas alfareros de la comarca y la
provincia de Zamora, y en particular, para aquellos
ubicados en el CIB (Centro de Interpretacién del
Barro de Pereruela).

Indicadores.

Numero de acciones llevadas a cabo. 35

Numero de reuniones divulgativas. 30

Numero de artesanos con los que se ha trabajado. 25
Esta accion se ha realizado por medio de imputacién
de personal.

A.l.2. Inventario de artesanos.
Enelmarcodelaaccion paralarealizacion delinventario
de artesanos, y al objeto de conocer la realidad local
del sector artesanal, desde el GAL se remitieron
numerosas comunicaciones y trabajo de campos
con los artesanos del territorio, y como conclusion se
realiz6é un inventario y seleccién de 25 artesanos.

Esta accion se ha realizado por medio de imputacién
de personal.

Indicadores.

Numero de artesanos contactados. 25

Numero de pdaginas del inventario. 60 paginas.

Esta accion se ha realizado por medio de imputacién
de personal.




GAL ADRECAG

A.l.1. Plan de Animacién del sector artesano.
En el marco de esta medida el GAL ADRECAG ha
desarrollado acciones relacionadas con la difusion,
animacion y divulgacién del sector para mostrar al
conjunto de la poblacién los elementos y procesos
artesanos del territorio.

Presentaciones y divulgacion en prensa: se han
realizado 7 acciones comunicativas entre las que
destacalaaparicioneldia20de mayode2019enradio
Gujuelo, el dia 20 de agosto en Salamancartvaldia.es,
o el dia 13 de agosto de 2020 en el Norte de Castilla.
Reuniones divulgativas y de animacion con los
actores locales: a pesar de las dificultades producidas
por el Covid 19, ADRECAG ha realizado 7 reuniones
presenciales, en las que se realizaron videos
promocionales y se trabajo con los artesanos del
territorio, como por ejemplo, las celebradas en la
localidad de Alba de Tormes los dias 9 de julio y 20
de agosto de 2020.

También se ha asistido a diferentes reuniones
y presentaciones, como por ejemplo el taller
workshop Smart rural organizado por REGTSA el dia
3 de noviembre de 2021 o el Master de Gestion del
Patrimonio de la USAL, al certamen PRESURA 2021 y
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por ultimo al certamen START UP OLE 2022.

Por ultimo, desde el GAL ADRECAG se envié al
conjunto de los artesanos identificados tanto el
“Manual de las TIC", como el “Manual de buenas
practicas medioambientales en la familia profesional
de la artesania” del Ministerio de Trabajo y Asuntos
Sociales.

Asistencia a ferias y otras acciones promocionales:
se ha asistido a la feria de San Antonio en Alba de
Tormes, el dia 12 de junio de 2022; a la feria de
Guijuelo (FIC 2022) del dia 14 a 17 de junio de 2022;
y por ultimo, a la feria Salamaq, durante los dias 2 al 6
de septiembre de 2021.

También en esta medida se ha incluido:

La dotacién de contenidos e informaciones en
las redes sociales del proyecto y en su web de las
acciones propias desarrolladas por ADRECAG.

El disefio y alimentacion de la cuenta de Facebook
@artruraladrecag para la dinamizacién especifica de
los artesanos del territorio.

Por ultimo, también se ha realizado para los 14
artesanos identificados y participantes en el proyecto
un total de 140 fotografias.

Indicadores.

Numero de acciones llevadas a cabo. 22.

Numero de reuniones divulgativas. 14.

Numero de artesanos con los que se ha trabajado. 14.
Esta accion se ha realizado por medio de imputacién
de personal.

Accion. A.l.2. Inventario de artesanos.
Enelmarcodelaaccion paralarealizacion delinventario
de artesanos, y al objeto de conocer la realidad local
del sector artesanal desde el GAL se remitieron mas de
=4 470 e - mails, entre ellos a los 67 ayuntamientos del
SRambito de actuacion. Como conclusion se detectaron
BN total de 31 artesanos, de los que 14 aceptaron
participar en el proyecto.

Indicadores.

Numero de artesanos contactados.31.

Numero de pdaginas del inventario. 31.

Esta accion se ha realizado por medio de imputacién
de personal.

Accion A.L6. Edicion de material grafico propio

promocional.
Para la promocién del proyecto en el territorio se ha
disenado 1 folleto, del que se han editado 100 copias,

para cada uno de los 14 artesanos participantes en el
proyecto. De igual modo, se han realizado 134 cazuelas
promocionales de la filigrana tradicional de Alba de
Tormes.

Indicadores.

Numero de dipticos:.1400 ejemplares.
Publico alcanzado: aprox. 1.500 personas.
Esta accion se ha realizado por
subcontratacion.

medio de

Accion A.l.7.

productores.

Se hadisenadoy editado, en formato papel y digital, un
catalogo de productos y productores de los artesanos
del territorio de ADRECAG con una tirada de 500
ejemplares y un total de 80 pdaginas.
Indicadores

Numero de ejemplares. 500 ejemplares.
Numero de paginas. 80 paginas.

Esta accion se ha realizado por
subcontratacion.

Catdlogo de productos vy

medio de



GAL ADRISS

A.l1. Plan de Animacion del sector artesano.

En el marco de esta medida ADRISS ha desarrollado acciones
relacionadas con la difusion, animacion y divulgacion
del sector para mostrar al conjunto de la poblacion los
elementos y procesos artesanos del territorio. En relacion
a la divulgaciéon en prensa se han realizado 4 acciones
comunicativas con los siguientes medios de comunicacion:
El Norte de Castilla edicién Salamanca, Salamanca 24 horas,
La Gaceta de Salamanca y radio Guijuelo.

En cuanto a las convocatorias, el proyecto se presentd, en
la Asamblea anual de socios en verano del ano 2021. Se
eligio este momento, porque las restricciones provocadas
por el COVID 19 no eran tan fuertes y permitieron realizar
esta presentacion. Teniendo en cuenta, la situacion sanitaria
provocada por el COVID 19, el niumero de reuniones ha sido
limitada, asi pues, se ha buscado la manera de mantener
estas reuniones; telefonicas, por videollamadas, plataformas
como zoom o teams y evidentemente, presenciales. En
cuanto a reuniones sectoriales, solo se han tenido la que
se celebré en la localidad de San Esteban de la Sierra, en el
ecuador del proyecto.

Las acciones desarrolladas en el verano de 2022; talleres,
exposiciones, ferias, y talleres, han supuesto han supuesto
acciones de divulgacion del proyecto puesto que surgen
como resultado de las acciones anteriores. Entre ellas,
destacé la feria de las artesanias de las Sierras que acompané
a la exposicion del Museo del Comercio y las exposiciones
realizadas en Candelario, en Mogarraz, en La Alberca y en
Linares de Riofrio.

De la misma manera, se realizd un enlace a la web del
proyecto de cooperacion dentro de la web de ADRISS en el

ADRISS

apartado correspondiente a los proyectos de cooperacion.
Igualmente, desde el inicio del proyecto, se han generado
contenidos especificos en una pdagina Facebook, especifica
de los trabajos y noticias de artesania que se consideraron de
interés, tanto de la zona como de fuera de nuestro territorio.
https://www.facebook.com/ArtRuralSierrasdeSalamanca/
Ademas, se cred un perfil de Instagram, aparte del propio
de ADRISS, en el que se reflejo exclusivamente noticias
relacionadas con la artesania con menos actividad:

Los boletines publicados han reflejado la actividad del
grupo en el marco de este proyecto, si bien también se han
incluido alguna actividad que consideramos importante y
complementaria: https://adriss.net/actualidad/boletines/.
También, la divulgacion del proyecto se realizé6 por medio
del diseno de banners para los portales propios y para las
paginas web del grupo y cuentas propias en Facebook,
Twitter e Instagram, asi como la elaboracion de videos y
animaciones con el material generado para este proyecto.
También se dio difusién al proyecto en la revista digital de
las Sierras de Salamanca. Por ultimo, también se ha realizado
para los 14 artesanos identificados y participantes en el
proyecto un total de 140 fotografias.

Indicadores.

Numero de acciones llevadas a cabo. 23

Numero de reuniones divulgativas. 1 presencial y 90
individuales.

Numero de artesanos con los que se ha trabajado. 14.

Esta accion se ha realizado por medio de subcontratacion.

A.l.2. Inventario de artesanos.
En el marco de la accidn para la realizacion del inventario de

artesanos, y al objeto de conocer

la realidad local del sector artesanal desde el GAL se contactd
con un total 63 artesanos del

territorio de todo tipo de actividades y materiales: piedra, madera,
cuero, textil, etc.... Del

conjunto de los artesanos se eligieron un total de 16 con los que
trabajo en el resto de

acciones del proyecto.

Indicadores.

Numero de artesanos contactados.63.

Numero de paginas del inventario. 118.

Esta accién se harealizado por medio de imputacion de personal.

A.l.4. Jornadas divulgativas sobre la importancia del

disefoy la recuperacion de disenos tradicionales.
Inicialmente, se planteé una formacién basica presencial (4-6
jornadas a razén de 10 personas por proyecto) de disefo
aplicado a los diferentes sectores y productos artesanales, junto
a un proceso de acompanamiento en el diseno de prototipos
especificos con la iconografia del Bordado Serrano. Si bien, dadas
las circunstancias del COVID, se determiné que se realizara este
trabajo de modo presencial, a modo de mentorias, en los mismos
talleresartesanos participantesy de modo telematicoy telefénico.
A pesar de ello, y viendo que las circunstancias a finales de 2021
mejoraron, se realizé una jornada en San Esteban de la Sierra en
la que participaron diversos artesanos y profesionales del sector
para dar cuenta de los avances del proyecto. De esta manera,
esta jornada se realiz6 como complemento de las mentorias
individualizadas. La jornada se realizé el dia 25/11/2021 en San
Esteban de la Sierra.

Indicadores
Numero de jornadas: 1
Asistentes jornadas: 25-30

Accion A.l.7. Catalogo de productos y productores.

Se ha disefiado y editado en formato digital, un catalogo
de productos y productores de los artesanos del territorio
del territorio de ADRISS con un total de 19 paginas y con la
inclusion de 16 artesanos del territorio. Los artesanos incluidos
en el catalogo son los que pasaron el proceso de inclusion de la
iconografia serrana.

Indicadores

Numero de ejemplares. Edicién digital.

Numero de paginas. 19 paginas.

Esta accion se ha realizado por medio de subcontratacion.

Accién A.L8. Exposicidn itinerante.

Esta accién ha consistido en el diseno y montaje de una
exposicidon de caracter itinerante. La exposicidon ha recogido de
manera grafica las distintas muestras de artesania detectadas,
iconografia, prototipos, dibujos, etc... a la vez que se utilizaron
para difundir el proyecto, sus

empresas artesanas, el material editado, catalogo de productos,
etc... Enlaexposiciéon participaronlos 16 artesanos seleccionados
en el proceso de inventariado.

Se han realizado tres exposiciones.

Municipio de Candelario, Municipio de Mogarraz y La Alberca.
Indicadores.

Numero de piezas expuestas. 35 piezas.

Numero de exposiciones: 3 (en Candelario, Mogarrazy La Alberca).
Publico alcanzado. 2000 personas.

Esta accion se ha realizado por medio de subcontratacion.



GAL ASODEBI

A.l.1. Plan de Animacién del sector artesano.
En el marco de esta medida ASODEBI ha desarrollado
acciones relacionadas con la difusién, animacién y
divulgacion del sector para mostrar al conjunto de
la poblacién los elementos y procesos artesanos del
territorio. De manera concreta, se han realizado las
siguientes acciones en las que han participado 20
artesanos del territorio: presentacion del proyecto a
través de contacto telefénico y correos electrénicos,
difusién a través de la web del GAL en la cual se ha
habilitado un apartado propio para el proyecto,
creacion y alimentacion de cuentas en Instagram
y Facebook sobre el proyecto, reuniones con los
presidentes de las asociaciones de artesanos del
territorio, visitas a las exposiciones y ferias que
han tenido lugar durante este periodo, visita a la
sede permanente de la asociacion MURMURARTE,
realizacion de entrevistas a los artesanos del
territorio participantes en el proyecto, realizacién de
dossier fotografico de los elementos artesanos y de
los propios artesanos, envio a todos los artesanos del
territorio de la guia TIC del proyecto, y por ultimo,
ediciéon de boletines divulgativos del proyecto.

-

"ASODEBI

Indicadores.
Numero de acciones llevadas a cabo. 10

Numero de reuniones divulgativas. 7

Numero de artesanos con los que se ha trabajado. 20
Esta accion se ha realizado por medio de imputacién
de personal.

Accion. A.l.2. Inventario de artesanos.

Esta accion ha consistido en un trabajo previo de
investigacion, toma de contacto y busqueda en el
registro de artesanos de la Junta de Castilla y Ledn
y posteriormente el contacto con los artesanos del
territorio y sus asociaciones, en concreto con la
Asociaciéon Berciana de Artesanos, con la Asociacion
MURMURATE y con la Asociacién de Amigos de la
Ceramica.

De todo el trabajo de campo realizado se elaboré un
inventario de 23 artesanos con los que se hizo una
primera toma de contacto por teléfono, se les presentd
el proyecto, se les envié informacion sobre el proyecto
y se mantuvieron reuniones personales con cada uno
de ellos. Tras esta etapa, se eligieron un total de 8 con
los cuales se inicio el trabajo en el marco del proyecto
de cooperacion.

Indicadores.

Numero de artesanos contactados. 25

Numero de paginas del inventario. 17

Esta accidn se ha realizado por medio de imputacién
de personal.

Accion A.L6. Edicion de material grafico propio
promocional.

Se ha llevado a cabo la edicion de 1000 dipticos y un
roll up.




GAL NORDESTE DE SALAMANCA

A.l.1. Plan de Animacién del sector artesano.
Nordeste de Salamanca en el marco del proyecto de
cooperacion Art-Rural ha divulgado el proyecto en el
territorio, complementando la difusion realizada por
el GAL coordinador, utilizando fundamentalmente la
difusién en la web del proyecto, las RRSS, y el reflejo
en prensa de las acciones y actividades realizadas.

El periodo de desarrollo del proyecto ha sido
condicionado de manera directa por la pandemia
de Covid 19 lo que ha limitado considerablemente
el desarrollo de las acciones presenciales. Sin
embargo, a pesar de este obstaculo, se han realizado
numerosas reuniones personalizadas con los
artesanos y personas relacionadas directamente
con las acciones a realizar, en especial responsables
publicos y expertos especialistas.

Se ha dotado de contenidos del proyecto de
cooperacion Art Rural la web corporativa de la
Asociacion Nordeste de Salamanca, estableciendo
un link directo a la web del proyecto en la pestana
proyectos de www.nordestesalamanca.com
También se han editado y distribuido, en formato
digital, dos boletines tematicos y especificos sobre

la artesania local en el territorio de Nordeste de
Salamanca.

De igual modo, se han disefiado banners para webs
y cuentas propias en Facebook, Twitter e Instagram,
videos y animaciones:

. www.nordestesalamanca.com

Por ultimo, se han realizado, para los 18 artesanos
identificados y participantes en el proyecto, un total
de 300 fotografias.

Indicadores.

. Numero de acciones llevadas a cabo. 60.

. Numero de reuniones divulgativas. 12.

. Numero de artesanos con los que se ha
trabajado. 18.

Esta accion se ha realizado por medio de imputacién
de personal.

Accion. A.l.2. Inventario de artesanos.

El inventario de artesanos del Territorio Nordeste de
Salamanca recoge informacion de todos los artesanos
presentes en el territorio , registrados o no en el
Registro de Artesanos de la Junta de Castilla y Ledn,
no obstante, al principio del proyecto se realiz6 una
seleccion de actividades artesanas, diferenciando
las artesanias de base industrial - constructiva:
carpinterias de madera o aluminio construccién en
piedra o elementos estructurales de metal o forja
etc., de aquellas artesanias mas tradicionales, de base
creativa, e incluso innovadoras.

El inventario recoge informacién de 10 artesanos del
territorio de Nordeste de Salamanca.

Indicadores.
. Numero de artesanos contactados.18.
. Numero de paginas del inventario. 40.

Esta accion se ha realizado por medio de imputacion
de personal.

Accion A.L6. Edicion de material grafico propio
promocional.

Para la promocion del proyecto en el territorio se ha
disenado 1 folleto especifico del proyecto, del que se
han editado 1.000 copias, que han sido distribuidas
entre los artesanos participantes en el proyecto,

entre los socios del GAL, en las oficinas de turismo,
en Salamag22 vy en el mercado de artesanos de
finalizacién del proyecto de cooperacion.

Indicadores.
. Numero de dipticos: 1000 ejemplares.
. Publico alcanzado: 1000 personas.

Accion A.l9. Muestra de promocion de la

artesania local.
En el marco de esta accidon, el GAL Nordeste de
Salamancahacolaboradocondosmuestrasde artesania
local al objeto de promocionar tanto el conjunto de
proyecto, como a los artesanos participantes.
Los mercados se han localizado en: Carrascal de
Barregas, el 18 de diciembre de 2021 y en Macotera, el
1 de mayo de 2022.
Indicadores.
. Numero de artesanos participantes:

o Carrascal de Barregas: 10 artesanos.

o Macotera: 13 artesanos.
. Publico alcanzado:

o Carrascal de Barregas: 500 asistentes.

o Macotera: 2.000 asistentes.
Esta accion se ha realizado por medio de
subcontratacion.



GAL ZONA CENTRO DE VALLADOLID

A.l.1. Plan de Animacion del sector artesano.
En el marco de esta medida el GAL Zona Centro de
Valladolid ha desarrollado acciones relacionadas con
la difusion, animacién y divulgacion del sector, para
mostrar al conjunto de la poblacion los elementos y
procesos artesanos del territorio.

. Publicacion y envio, no solo a los artesanos del
territorio, sino también al conjunto de socios, de dos
boletines en formato digital, en los que se incluyen
reportajes y entrevistas sobre aspectos relacionados
con la actividad artesanal.

. Realizacion de dosier fotografico de Ia
actividad artesanal y de los productos artesanos,
aprovechando las visitas presenciales realizadas a los
10 artesanos del territorio.

. Realizacion de videos promocionales de la
actividad artesana a 5 artesanos (de los 10 con los
que desde el GAL Zona Centro se ha podido trabajar)

En cuanto a las actividades de divulgacion, desde el
GAL se ha alimentado la web de noticias y material
promocional del proyecto de cooperacion, y a través
de Facebook: @arturalzonacentro se ha animado
al sector local y territorial artesano con noticias e
informaciones de las actividades que los artesanos
han desarrollado: asistencia a ferias, promociones,
etc.

Indicadores.

. Numero de acciones llevadas a cabo. 11 visitas
a talleres y charlas informativas a los artesanos y
artesanas.

. Numero dereunionesdivulgativas. 3reuniones
divulgativas a nuestros socios y junta directiva.
. Numero de artesanos con los que se ha

trabajado. 11, al inicio del proyecto y finalmente con
10, ya que uno se dio de baja.

Esta accion se ha realizado por medio de imputacion
de personal.

Accion. A.l.2. Inventario de artesanos.

Como primer paso para la elaboracién del inventario y
catalogacion del conjunto de artesanos del territorio,
desde el GAL Zona Centro se realiz6 una campana de
difusion del proyecto entre los socios del GAL y los
ayuntamientos del territorio al objeto de conocer la
realidad del sector y la localizacion de los artesanos
locales.

En este trabajo, se definieron un total de 11 artesanos
con diferentes productos y actividades: alfareria,
cesteria, ceramica, vidrio, etc...

Para cada uno de estos 11 artesanos se realizé una ficha
que sirvio, con posterioridad, para la realizacién de las
acciones promocionales incluidas en el proyecto.
Indicadores.

. Numero de artesanos contactados. 11.

. Numero de paginas del inventario. 54.

Esta accién se ha realizado por medio de imputacion de
personal.
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